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Pouzdani i kvalitetni: 24sata osvojile
nagradu Superbrands

Supebrands organizacija je globalni neovisni
autoritet za brending, promovira umijece
brendiranja i odaje priznanje iznimnim brendovima
diljem svijeta

253 prikaza

Superbrands Hrvatska predstavio je u ¢etvrtak sedmo izdanje Superbrends knjige i dodijelio priznanja za 2017./2018. godinu. Priznanje
za izvrsnost dobilo je 27 brendova, medu kojima i 24sata.

Superbrands organizacija je globalni neovisni autoritet za brending, promovira umijece brendiranja i odaje priznanje iznimnim
brendovima diljem svijeta.

Priznanja najboljima na hrvatskom trzistu je dodijelilo stru¢no vije¢e Superbrands Hrvatska 2017/2018., koje ¢ini uski krug priznatih
struénjaka iz svijeta medija, marketinga, odnosa s javno$cu i biznisa. Glavne karakteristike ocjenjivanja brandova temelje se na
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vrijednostima koje ih diferenciraju od ostalih te ih €ine snaznima na otvorenom trziSno-komunikacijskom polju. To su kvaliteta,
razli¢itost, pouzdanost i emotivni ucinak.

- Bitno je znati da nije snazan onaj brend koji ima odli¢ne financijske rezultate ve¢ visoku emocionalnu vrijednost za potroSaca. Tada
postaje snazan, percipiran je kao pozitivan, uziva dugoroénu lojalnost kod kupaca, odlikuje ga viska kvaliteta i svijesnost o imenu
brenda. Superbrands je savrSen primjer komuniciranja dodatne vrijednosti odredenog brenda - istice Zoran Sazdovski, direktor
Superbrands Adriatic regije.

Nakon niza domadih i medunarodnih priznanja i nagrada koje je 24sata dobio u 2017. godini, moZemo se pohvaliti i prestiznom titulom
Superbrands.

- Steci status Superbrandsa medu konkurencijom, ne samo da jaca poziciju brenda ve¢ dokazuje kontinuirano ulaganje u razvoj, daje
kupcima i dobavljacima sigurnost kako su odabrali najbolje. Svi vi koji ste gradili razvoj svojih brendova, znate koliko je to tezak i
mukotrpan posao i koliko je truda potrebno. Upravo taj trud prepoznala je struka i nagradila vas Superbrands statusom - porucila

je Manuela Tunji¢, voditeljica prodaje iz agencije Dhar media.

Priznanje Superbrands za 2017./2018. godinu dobili su jo$ i ansambl Lado, Antena Zagreb, CineStar, Crodux, Dietpharm, Domprojekt,
Edward Bernays Visoka $kola, HiPP, Index.hr, Koné&ar, Lider, Narodni radio, Oglasnik, Plodine, Polleo Sport, Poslovno veleudiliste
Zagreb, Print Studio, Pulski filmski festival, Rovinj, Rowenta, Specijalna bolnica sv. Katarina, Svijet knjige, Vecernji list, Zagreb plakat,
Zena.hr te Yammat FM.

- Superbrands pokazuje potroSacu da svaki pojedini brend vrijedi viSe ukoliko nosi ovu prestiznu oznaku te da je priznati ¢lan prestiznog
drustva u koje mogu biti pozvani samo izabrani brendovi - istiCe Lea Brezar, CEO Dhar Medie i Superbrands Hrvatska i Slovenija.

24sata medijski je brand br. 1 u Hrvatskoj, vode¢i na trziStu u svim segmentima — print, web, drustvene mreze, mobile i
video. Digitalna mreza 24sata broji deset razli¢itih brandova: Express, JoomBoos, miss7, Autostart, Gastro, ZdravaKrava, Klokanica,
Goal, BlogBuster i, najve¢i medu njima, 24sata.

- Ovo priznanje je jo$ jedan dokaz da je 24sata lider na trziStu, $to su prepoznali nasi korisnici i klijenti na svim platformama. | dalje
¢emo se svakodnevno truditi i usavrdavati na$ sadrzaj prateci svjetske trendove i inovacije - poruéuje Goran Gavranovig¢, glavni
urednik 24sata.

MreZa 24sata moze se pohvaliti najve¢om web publikom od viSe od 1,5 milijuna Citatelja mjese¢no, ¢ime doseZe od dva od tri
internetska korisnika u Hrvatskoj, te najve¢om Facebook publikom medu konkurentima — stranica 24sata broji vise od 1,2 milijuna
fanova (izvor: GemiusRating, Facebook 2017/12).

U posljednje dvije godine 24sata pokrec¢u videorevoluciju na hrvatskom, ali i regionalnom trzistu te osvajaju sve platforme. Svoju “digital
first” strategiju nadograduje iz dana u dan, neprestano se prilagodava uvjetima na trzistu i kreira nove formate te potvrduje lidersku
poziciju u svim podrugjima, od tiska do digitala. 24sata svoj sadrzaj kreira prema interesima citatelja i korisnika portala, a snazan tim
zaposlenika uspijeva zadovoljiti Zelje brojnih korisnika i klijenata.

inovacijama, temelji na prepoznavanju onoga $to javnost zanima, po$tenom i beskompromisnom novinarstvu, kao i povjerenju koje nam
upucuje nasa publika - istice Boris Trupcevi¢, ¢lan Uprave 24sata i direktor Styrije za Hrvatsku.

Do sada smo dobili ukupno 66 priznanja od uglednih domacih i svjetskih institucija:International News Media Association,
Digiday, World Association of Newspapers and News Publishers, Effie, European Newspaper Award, World Editors Forum, Qudal, Best
Buy Award, Reader’s Digest...



Superbrands gala vecCera - svecana
dodjela priznanja najboljim
brendovima

U Cetvrtak, 7. lipnja 2018. na ekskluzivnoj gala veceri Superbrands Hrvatska dodijeljena su priznanja najboljim brendovima
2017./2018.
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Dodjela Superbrands priznanja zapocela je crvenim tepihom postavljenim ucast 27
najboljih brendova, a koje su odabrali ¢lanovi Struénog vije¢a Superbrands
Hrvatska. Clanove u kategoriji Consumer i Business ove je godine &inilo 48
stru¢njaka iz svijeta medija, marketinga, odnosa s javnoS$¢u i biznisa, koji su
ocjenjivali umijeé¢e uspjeSnog brendiranja.

Gala event koji su pjesmom otvorile Ladarice, Clanice Zenskog vokalnog ansambla
Lado, Superbrands organizacija sedmi put zaredom u Hrvatskoj odala je priznanja
iznimnim brendovima. Nezavisni autoriteti za brending koji djeluje u 88 zemalja
svijeta, na lokalnoj razini, prema izboru Stru¢nog vije¢a brendove su ocjenjivali
prema Cetiri vazna kriterija: razlika, kvaliteta, pouzdanost i emocionalni naboj. A
upravo su to razlike u kojima se diferenciraju najbolji. Lea Brezar, CEO Dhar Medie
i Superbrands Hrvatska i Slovenija i Manuela Tunji¢, voditeljica prodaje Dhar
medije, urucile su statue Superbrandovima 2017./2018.: 24 sata, Ansambl Lado,
Antena Zagreb, CineStar, Crodux, Dietpharm, Domprojekt, Edward Bernays Prva
Skola za komunikacijski menadzment, HiPP, Index.hr, Koncar, Lider, Narodni radio,
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Oglasnik, Plodine, Polleo Sport, Poslovno veleuciliste Zagreb, Print studio, Pula
film festival, Rovinj, Rowenta, Specijalna bolnica Sv. Katarina, Svijet knjige,
Ved&erniji list, Zagreb plakat, Zena.hr, Yammat.FM. Dodijeljena su priznanja i
Superbrands partnerima - Copy Electronic, Ivi¢ Catering i NOVA rent-a-car.
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.Brendovi su svjesni velike vrijednosti Superbrands programa koji svake godine
doprinosi struci kao nezavisni autoritet za brending kroz sve svoje kanale
komunikacije. Osim Superbrands knjige — brending biblije, ove je godine naglasak
u komunikacijskoj strategiji bio na stru¢nom magazinu Brend kultura te
FULKULTURNO punktu kroz koji je Superbrands iznjedrio istoimenu prvu nagradu
za niskobudZetne brendirane dogadaje u kulturi®, izjavljuje Lea Brezar.

Posebnom ugodaju eventa s temom ,Hrvatska vecCer doprinio je i nastup
akademske glazbenice Zrinke Posavec, koja je u svom specificnom stilu snaznog
izriCaja emocija, izvedbom etno-pjesama prisutnima prenijela obiljezja hrvatskog,
iskonskog, tradicijskog.

Uz dodjele priznanja Superbrands, dodijeljena je po prvi puta i nagrada za natjecCaj
FUL KULTURNO. U ime pobjednika natje€aja Instituta Andizet s projektom
“Hapening Vilijun®, koji je nagraden za najbolje brendirani niskobudzetni dogadaj u
kulturi, a odnosi se na promociju pisane rijeCi, nagradu je preuzela Jasna Horvat,
koja je i autorica romana “Vilijun®.

U organizaciji Dhar medije i Superbrands Hrvatska i Slovenija, na gala veceri
prisustvovali su predstavnici proglasenih najboljih brendova, ¢lanovi Stru¢nog
vije€a te brojni mediji i sudionici ovog velikog brend eventa.
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Lea brezar ceo superbrands dhar media

U cetvrtak, 7. lipnja 2018. na ekskluzivnoj gala veceri Superbrands Hrvatska
dodijeljena su priznanja najboljim brendovima 2017./2018.

Dodjela Superbrands priznanja zapocela je crvenim tepihom postavljenim u cast 27
najboljih brendova, a koje su odabrali ¢lanovi Strucnog vijeéa Superbrands
Hrvatska. Clanove u kategoriji Consumer i Business ove je godine ¢inilo ¢ak 48 stru¢njaka
iz svijeta medija, marketinga, odnosa s javnoscu i biznisa, koji su ocjenjivali umijece
uspjeSnog brendiranja. Sveanu veleru koju su pjesmom otvorile Ladarice, Clanice
zenskog vokalnog ansambla Lado, takoder jednog od nositelja priznanja Superbrands
2017./2018., Superbrands organizacija sedmi put zaredom u Hrvatskoj odala je priznanja
iznimnim brendovima.

Nezavisni autoriteti za brending koji djeluje u 88 zemalja svijeta, na lokalnoj razini, prema
izboru Stru¢nog vije¢a brendove su ocjenjivali prema Ccetiri vazna kriterija: razlika,
kvaliteta, pouzdanost i emocionalni naboj. A upravo su to razlike u kojima se
diferenciraju najbolji. Lea Brezar, CEO Dhar Medie i Superbrands Hrvatska i Slovenija i
Manuela Tunji¢, voditeljica prodaje Dhar medije, urucile su statue Superbrandovima
2017./2018.: 24 sata, Ansambl Lado, Antena Zagreb, CineStar, Crodux,
Dietpharm, Domprojekt, Edward Bernays Prva sSkola za komunikacijski
menadZment, HiPP, Indeks.hr, Koncar, Lider, Narodni radio, Oglasnik, Plodine,
Polleo Sport, Poslovno veleuciliste Zagreb, Print studio, Pula film festival, Rovinj,
Rowenta, Specijalna bolnica Sv. Katarina, Svijet knjige, Vecernji list, Zagreb
plakati, Zena.hr, Yammat.FM. Dodijeljena su priznanja i Superbrands partnerima
- Copi Electronic, Ivi¢ Catering i NOVA rent-a-car.

,Brendovi su svjesni velike vrijednosti Superbrands programa koji svake godine doprinosi
struci kao nezavisni autoritet za brending kroz sve svoje kanale komunikacije. Osim
Superbrands knjige - brending biblije, ove je godine naglasak u komunikacijskoj strategiji
bio na stru¢nom magazinu Brend kultura te FULKULTURNO punktu kroz koji je
Superbrands iznjedrio istoimenu prvu nagradu za niskobudzZetne brendirane
dogadaje u kulturi®, izjavila je Lea Brezar.

Posebnom ugodaju doprinio je i nastup akademske glazbenice Zrinke Posavec, koja je u
svom specificnom intimnom stilu i snaznom izri¢aju emocija, glasovnom lako¢om izvedbe
svojih etno-pjesama prisutnima prenijela obiljezja hrvatskog, iskonskog, tradicijskog.
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"Iznimno nam je drago vidjeti kako brandovi ulaZzu u svoj razvoj, grade svoju
prepoznatljivost te ih se svake godine sve vise prikljucuje svjetskoj organizaciji
Superbrands. Tako smo i temom ,Hrvatska veler" Zeljeli skrenuti pozornost na
autenti¢nosti Hrvatske, koja se u tom segmentu ima itekako ¢ime pohvaliti”, naglasila je
Manuela Tunji¢.
Na svecanoj veceri u Ivi¢ restoranu u zagrebackim Sesvetama, uz dodjele priznanja
Superbrands, dodijeljena je po prvi puta i nagrada za natjecaj FUL KULTURNO.U
ime pobjednika natjecaja Instituta Andizet s projektom “"Hapening Vilijun", koji je
nagraden za najbolje brendirani niskobudZetni dogadaj u kulturi, a odnosi se na promociju
pisane rijeci, nagradu je preuzela Jasna Horvat, koja je i autorica romana “Vilijun®.
U organizaciji Dhar medije i Superbrands Hrvatska i Slovenija, na raskosnoj gala
veceri prisustvovali su predstavnici proglasenih najboljih brendova, clanovi
Strucnog vije¢a Superbrands Hrvatska te predstavnici brojnih medija i ostali
sudionici ovog velikog brend eventa.

Administrator: Koraljka Dili¢, kdilic@gmail.com
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Neraskidive

Znanost | umjetnost

Knjizevnica, teoreticarka kulture i
znanstvenica, Jasna Horvat, dobitnica
je prve nagrade natjecanja FUL KUL-
TURNO koje se odrzalo pod pokrovi-
teljstvom Superbrands Hrvatska. Dok
smo razgovarali s ovom hrvatskom
autoricom, ostavila nas je bez daha
svojom svestranoscu i profesio-
nalnoscu, a ujedno pristupacnoscu,

nasmijanim licem i vedrim duhom koji
je unajmanju ruku zarazan i hvala joj
na tome. Jasna Horvat dobitnica je
prestizne nagrade Hrvatske akademije
znanosti i umjetnosti za knjizevnost
2010. godine te Pecata grada Osijeka
za doprinose u knjizevnosti i populari-
ziranje kulture 2011. godine.
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Nagrada FUL KULTURNO potvrda je kako vrijedi ustrajati
u visokim zahtjevima prema kulturnim ostvarenjima.

Gdo Jasna, jos jednom Vam od srca Cestita-
mo na osvojenoj 1. nagradi FUL KULTURNO
natjecanja za najbolji niskobudzetni dogadaj u
kulturi. Sto za Vas znati ova nagrada i jeste li
ponosni na nju?

Nagrada FUL KULTURNO potvrda je kako
vrijedi ustrajati u visokim zahtjevima prema

kulturnim ostvarenjima neovisno o tome jesu
li uloZena sredstva visoko ili nisko budZetna.
Ponosna sam Sto je 1. nagrada FUL KULTUR-
NO dodijeljena upravo nama koji djelujemo s
minimalnim sredstvima, a s iznimno visokim
zahtjevima. Mislim da je selekcijski odbor pre-
poznao kako su ekonomska znanja potrebna
kulturi i kako se nove strategije brendiranja
moraju primjenjivati na sve proizvode pa tako i
na kulturne.

Prvi “pametni” roman

Nagraden dogadaj u kulturi iz FUL KULTURNO
natjecanja je Hepening Vilijun, oblik interak-
tivnog citanja knjizevnoga teksta u kojemu
sudjeluje veti broj ustanova, a taj knjizevni
tekst je upravo Vas "pametni” roman Vilijun.
Mozete li nam reci nesto viSe o Hepeningu

Vilijun i samom romanu te zasto se naziva
"pametni“?

"Praizvedba Hepeninga Vilijun prikazana je 4.
srpnja 2017. godine kao programski sadrZaj
Osjeckog ljeta kulture. Rijec je o multimedij-
skom, interaktivnom doZivljaju knjizevnoga
teksta Ciju je reZiju potpisao redatelj Robert
Raponja. Nije nevazno za istaknuti kako su u
Hepeningu Vilijun sudjelovali studenti Umjet-
nicke akademije u Osijeku i studenti Ekonom-
skog fakulteta u Osijeku te njihovi profesori.
Hepeningom Vilijun ostvario se nesvakidasniji
spoj znanosti i umjetnosti te mentorske
suradnje te se osjecko Sveuciliste brendiralo
kao kreativno sveuciliste u kojemu projektno
suraduju razlicite struke.

Roman Vilijun prvi je "pametni” roman objav-
lien na hrvatskoj knjizevnoj sceni u izdanju
Naklade Ljevak 2016. godine. Rijet je o tekstu
koji se u potpunosti ocitava uporabom pamet-
nih telefona jer je ispremrezen QR kodovima
koji citateljima prosiruju knjizevni dozivljaj.
Vecina QR kodova povezuje Citatelje s kratkim
filmovima, a neke od filmova snimili su ¢lanovi
Instituta Andizet.

Roman Vilijun uz pomo¢ QR kodova ozivljuje
novi Put svile te je istodobno hrvatska kulturna
iskaznica u kojoj Marko Polo i Kublaj-kan
progovaraju suvremenim glasovima. Dva
puta je predstavljen u Kini — prvi put u okviru
Pekinskog sajma knjiga 2017. godine, a drugi
put na EU-Kina inauguracijskom festivalu

koji se odrzavao u studenom 2017. godine u
Pekingu i Chengduu. Kineska publika pokazala
je izrazito zanimanje za Hepening Vilijun koji
im je priblizen na predstavljanjima projekta
kroz prikazivanje projekcije filma. Organizatori
Festivala istaknuli su kako je pokazan veliki
interes i za roman Vilijun koji je uz pomoc QR
kodova na jednostavan nacin spojio hrvatsku i
kinesku kulturu!”
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Populariziranje znanosti

Hepening Vilijun prijavljen je u FUL KULTUR-
NO natjecanje od strane Andizet instituta za
znanstvena i umjetnicka istrazivanja u krea-
tivnoj industriji. Kako i na koji nacin djeluje taj
institut i kakva je Vasa povezanost s njim?
Institut Andizet studentska je neprofitna
udruga pri Ekonomskom fakultetu u Osijeku u
kojoj kreativnu industriju teorijski i prakti¢no
propituju studenti i profesori. Uz Josipu Mijoc¢

i Anu Zrni€ zacetnicom sam Instituta Andizet,
a jedan od nasih projekata — popularizacijski
simpozij kreativne industrije Kreativna riznica
prosle je godine nagraden DrZzavnom nagra-
dom za znanost 2016. godine u kategoriji
populariziranja znanosti.

Ove godine poceli smo se baviti i nakladnickom
djelatnoScu te smo objavili publikaciju Ars An-
dizetum otvorenog pristupa. U Ars Andizetumu
opisujemo cilj, misiju i viziju Instituta Andizet
kao i najvaznije projekte koje smo ostvarili tije-
kom protekle Cetiri godine. VaZan doprinos Ars
Andizetuma definicija je kreativne industrije
kao i redefiniranje naziva ove industrije koja

se u Republici Hrvatskoj tek institucionalizi-
ra. Kako ¢lanovi Instituta Andizet potjeCu iz
akademskog okruzenja, tako nase kreativne
eksperimente analiziramo znanstvenom
metodologijom te ih opisujemo u znanstvenim
i stru¢nim publikacijama. Suradnici Instituta
Andizet izabiru se iz redova najboljih studena-
ta, skloni su volontiranju i mentorskoj suradnji
s potvrdenim umjetnicima ili profesorima. Uje-
dinjuje nas uvjerenje kako je znanost potrebna
umjetnosti i obratno.

Citajuéi Vasu biografiju, zapravo je jako zani-
mljivo koliko Vam je vazan spoj umjetnosti i
znanosti, te na kraju krajeva Vi i jeste istodob-
no knjizevnica, teoreticarka kulture i znan-
stvenica iz grane kvantitativne ekonomije.
Otkud ljubav prema tako oprecnim pojmovima
i kako se oni ispreplicu u Vasim dosadasnjim
radovima?

Za mene su znanost i umjetnost nerazdruzivi
pojmovi, a to potvrduje i nagrada HAZU koju
sam 2011. primila za roman AZ (Naklada



Roman Vilijun prvi
je "pametni” roman
objavljen na hrvatskoj
knjizevnoj sceni,
arijec je o tekstu
koji se u potpunosti
oCitava uporabom
pametnih telefona
jer je ispremrezen
QR kodovima koji
citateljima prosiruju
knjizevni dozivlja;.

Ljevak, 2009.). Rijec je 0 romanu koji svojom
strukturom i sadrzajem propituje hrvatsku gla-
goljicu te se danas koristi kao nastavna grada
na Filozofskom fakultetu u Osijeku. Tekst je to
koji Citatelja ujedno i poucava o drevnom
pismu iznimna simbolicka potencijala koje je
ujedno i nezaobilazni sadrzaj u brendiranju
hrvatske kulture.

Pogledamo li u povijest, znanost i umjetnost
supostojale su kao nerazdvojni fenomeni

sve do 17. stoljeca kada se izmijenio obrazac
obrazovanja i poucavanja te su se znanost i
umjetnost pocele udaljavati. Medutim, nova
svjetska strujanja pokazuju kako se ljudska
inteligencija pocinje okretati multidisciplinar-
nosti, viSedisciplinarnosti pa ¢ak i transdisci-
plinarnosti. Znanstveni rad stavljam u sluzbu
kulture i umjetnosti, a umjetnicko djelovanje
poduzimam kada Zelim pojacati komunika-
tivnost istrazenih fenomena. Institut Andizet
osnovan je takoder s nakanom udruzivanja
znanstvenih i umjetnickih pothvata. Digitalne
tehnologije pomazu nam ostvariti i najza-
htjevnije naume te se povezati s globalnom
zajednicom i pokazati raznovrsne strategije
kojima brendiramo hrvatsku kulturu kroz nase
vlastite kreativne proizvode.

Jasnine knjige - igracke

Pojacano zanimanje knjizevne kritike za Vase
tekstove dogodilo se nakon objavljivanja
Vasih prvih romana gdje se prepoznaje utjecaj
OULIPO-vaca, skupine uglavnom francuskih
knjizevnika (i matematicara) okupljenih pod
imenom Oulipo (Ouvroir de littérature poten-
tielle - Radionica potencijalne knjizevnosti).
Zasto Vas bas oni fasciniraju i koliki je zapravo
njihov utjecaj na Vasa knjizevna djela?
OULIPO-vci su potekli iz redova matematicara
koji su ujedno i knjizevnici, a ujedinjavala ih je
Zelja za propitivanjem potencijala knjizevnosti.
Ako krenemo od pretpostavke da je knjizev-
nost medij pojacane komunikativnosti i da se
knjizevnost od svojih zacetaka pa do danas
koristi za prenoSenje poruka uz pomoc pisane
rijeCi — ne budi li tada znatiZelju pomisao da

su OULIPO-vci propitivali potencijale knji-
Zevnosti?! Kod mene je proces fascinacije
OULIPO-vcima bio takav da sam prvo postala
poklonicom njihovih predstavnika (Italo Calvi-
no, George Perec, Raymond Queneau, Francois
Le Lionnais), a tek naknadno sam doznala

za njihovo pripadanje OULIPO-u. U svakom
slucaju, njihov je utjecaj na moje stvaralastvo
bio presudan. Naime, u svom knjizevnom
djelovanju koristim statisticke i matematicke
modele kako bih poruku koju prenosim tek-
stom strukturirala i vizualno. Drugim rije¢ima,
propitujem potencijale knjizevnosti tako Sto
pripovjednu misao koristim za eksperimentira-
nje nacinima njezina koristenja. Stoga su maoji
romani svojevrsne knjige-igracke otvorene za
mnogostruka i raznovrsna Citanja. Svaki od njih
informacijska je baza o rijetkim znanjima kao
Sto su npr. glagoljica, zlatni rez, periodni sustav
elemenata ili Put svile.

Sto trenutno stvarate i mozemo li uskoro oée-
kivati nekakav novi naslov u Vasoj knjizevnoj
zbirci?

"Trenutacno se oporavljam od Atanora (Nakla-
da Ljevak, 2017.) — svog drugog ,pametnog”
romana strukturiranog prema periodnom
sustavu elemenata. Taj je pothvat bio toliko
zahtjevan da se jos uvijek nisam upustila u

I FUL KULTURNO

promocijske aktivnosti romana Atanor. Unatoc
tome mnogi poklonici kulture, ali i prirodoslovci
Atanor su prepoznali knjizevnom igrackom
kojom se kroz trilerski zaplet jednostavno
prolazi kroz knjizevnu interpretaciju periodnog
sustava elemenata.

Nedavno sam se pocela baviti i novim tekstom
kojim se jos jednom posvecujem svojoj omilje-
noj temi — gradu Osijeku i njegovoj povijesti. U
ovom trenutku nadahnuée su mi Andije i Andi-
zeti: pripadnici plemena Andizeta koje je prvom
naselju uz Dravu dodijelilo ime Mursa, a koje su
kasnije Rimljani preuzeli i zadrZali ga u anticko
doba. Pri tome nije nevazno da se Institut
Andizet takoder inspirirao plemenom Andizeta
te ga oZivljuje u svojim kreativnim projektima.
Ocito nas pronalaze i teme i suradnici te su
njihovi utjecaji presudni i neraskidivi upravo
onako kako su presudni i neraskidivi spojevi
znanosti i umjetnosti.

Nova svjetska
strujanja pokazuju
kako se ljudska
inteligencija
pocinje okretati
multidisciplinarnosti,
visedisciplinarnosti
pa caki
transdisciplinarnosti.
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Svecana dodjela priznanja
najboljim brendovima
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Supertrands’

Supertrands
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Jupertands”

= ; i Cetvrtak, 7. lipnja 2018. na ekskluziv-
Super e gl " noj gala veceri Superbrands Hrvatska

' o . Surtrnd dodijeljena su priznanja najboljim
brendovima 2017/2018.

Sipere

Dodjela Superbrands priznanja zapocela je

Sipertran e ' et crvenim tepihom postavljenim u ¢ast 27
! i najboljih brendova, a koje su odabrali élanovi
perranly Struénog vijeca Superbrands Hrvatska. Clanove

% Coerhran
yIperrane . . . .
g u kategoriji Consumer i Business ove je godine

Cinilo Cak 48 strucnjaka iz svijeta medija,
marketinga, odnosa s javnoscu i biznisa, koji
0 su ocjenjivali umijeCe uspjesnog brendiranja.
et o Svecanu veceru koju su pjesmom otvorile
Ladarice, ¢lanice Zenskog vokalnog ansambla
Lado, takoder jednog od nositelja priznanja
Superbrands 2017/2018, Superbrands orga-
nizacija sedmi put zaredom u Hrvatskoj odala
je priznanja iznimnim brendovima. Nezavisni

B Cnerfrands

Superhrands

" jll”j,“r]jﬁmﬂl{ -EII'”H'J‘IWHUS’ au.t.oriteti za brenqing 'kc?ji djelujelu 88 zemalvja

s iy svijeta, na lokalnoj razini, prema izboru Strug-
; 3 . _ I5}!JJ_[J_"H_rrfil,I]j_[_f]’ M nog vijeta brendove su ocjenjivali prema Cetiri
e Wy L ﬁ v i ' vazna kriterija: razlika, kvaliteta, pouzdanost

s (N / : m A ‘ ) . . ] i emocionalni naboj. A upravo su to razlike u

kojima se diferenciraju najbolji. Lea Brezar, CEO
Dhar Medie i Superbrands Hrvatska i Slove-
nija i Manuela Tunji¢, voditeljica prodaje Dhar
medije, urucile su statue Superbrandovima
2017/2018: 24 sata, Ansambl Lado, Antena
Zagreb, CineStar, Crodux, Dietpharm, Dompro-
jekt, Edward Bernays Prva skola za komuni-
kacijski menadzment, HiPP, Indeks.hr, Koncar,
Lider, Narodni radio, Oglasnik, Plodine, Polleo
e Sport, Poslovno veleuciliste Zagreb, Print
Supertrands RN A = . . studio, Pula film festival, Rovinj, Rowenta,

i|||!|"§,:

St
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VIJESTI

Specijalna bolnica Sv. Katarina, Svijet knjige,
Veternji list, Zagreb plakat, Zena.hr, Yammat.
FM. Dodijeljena su priznanja i Superbrands
partnerima - Copy Electronic, lvi¢ Catering i
NOVA rent-a-car. ,Brendovi su svjesni velike
vrijednosti Superbrands programa koji svake
godine doprinosi struci kao nezavisni autoritet
za brending kroz sve svoje kanale komunikaci-
je. Osim Superbrands knjige — brending biblije,
ove je godine naglasak u komunikacijskoj
strategiji bio na struénom magazinu Brend
kultura te FUL KULTURNO punktu kroz koji je
Superbrands iznjedrio istoimenu prvu nagradu
za niskobudzetne brendirane dogadaje u kultu-
ri, izjavljuje Brezar.

Posebnom ugodaju zasigurno je doprinio i
nastup akademske glazbenice Zrinke Posavec,
koja je u svom specificnom intimnom stilu i
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snaznom izricaju emocija, glasovnom lakocom
izvedbe svojih etno-pjesama prisutnima preni-
jela obiljezja hrvatskog, iskonskog, tradicijskog.
Manuela Tunjic je naglasila: "Iznimno nam je
drago vidjeti kako brandovi ulaZzu u svoj razvoj,
grade svoju prepoznatljivost te ih se svake
godine sve vise prikljucuje svjetskoj organizaciji
Superbrands. Tako smo i temom ,Hrvatska ve-
cer” Zeljeli skrenuti pozornost na autenticnosti
Hrvatske, koja se u tom segmentu ima itekako
¢ime pohvaliti”.

DODIJELJENA PRVA
FUL KULTURNO NAGRADA

Na svecanoj veceri u lvic restoranu u zagrebac-
kim Sesvetama, uz dodjele priznanja Super-
brands, dodijeljena je i nagrada za natjecaj

FUL KULTURNO. U ime pobjednika natjecaja

Ve

CHOICE

Instituta Andizet "Hapening Vilijun’, koji je
nagraden za najbolje brendirani niskobudzetni
dogadaj u kulturi, a odnosi se na promociju
pisane rije€i, nagradu je preuzela Jasna Horvat,
koja je i autorica romana "Vilijun”.

U organizaciji Dhar medije i Superbrands Hr-
vatska i Slovenija, na raskosnoj gala veceri pri-
sustvovali su predstavnici proglasenih najboljih
brendova, ¢lanovi Stru¢nog vijeca Superbrands
Hrvatska te predstavnici brojnih medija i ostali
predstavnici i sudionici ovog velikog godiSnjeg
brend eventa.
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CESTITAMO
SUPERBRANDOVIMA'!

24SATA - ANSAMBL LADO - ANTENA ZAGREB
CINESTAR - CRODUX - DIETPHARM - DOMPROJEKT
EDWARD BERNAYS UNIVERSITY COLLEGE - HIPP
INDEX.HR + KONCAR - LIDER - NARODNI RADIO
OGLASNIK - PLODINE - POLLEO SPORT
POSLOVNO VELEUCILISTE ZAGREB - PRINT STUDIO
PULSKI FILMSKI FESTIVAL - ROVINJ - ROWENTA
SPECIJALNA BOLNICA SV. KATARINA - SVUUET KNJIGE
VECERNUJI LIST - YAMMAT FM
ZAGREB PLAKAT * ZENA.HR

AWARDED
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CROATIA’S CHOICE
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{ mogu reC| dg su NAJBOLJLI.

www.superbrands.hr
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